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TRENDBOOK 2018+ 

I 4 MEGATREND che influenzano i nuovi consumatori: da conoscere, da seguire. 
Vicenza, 23-27 settembre 2017 – Il Trendbook 2018+ è la pubblicazione di riferimento che individua i nuovi gruppi di consumatori e illustra i macro gruppi di tendenze per gli acquisti di fine anno. Strumento irrinunciabile per il mondo orafo–gioielliero, il Trendbook è realizzato da TRENDVISION Jewellery + Forecasting, l’Osservatorio indipendente di forecasting mondiale del gioiello e dei preziosi, ideato e prodotto da VICENZAORO il Salone Internazionale del Gioiello organizzato da Italian Exhibition Group (IEG), il più importante exhibition & convention provider italiano nato dall’integrazione tra Rimini Fiera e Fiera di Vicenza. 
Il Trendbook, con i forecast esclusivi dei Mega Trend del settore della gioielleria, dell'oreficeria e dell'orologeria, ma anche del lusso contemporaneo illustrati all'interno di una panoramica ampia ed esaustiva, rappresenta una guida di fondamentale importanza per essere aggiornati sulle tendenze che influenzano le evoluzioni, i desideri e le scelte dei nuovi consumatori.

Il Trendbook 2018+, suddiviso per aree tematiche (gioielleria, orologeria e diamanti), racconta le tendenze di prodotto di ogni area e delinea i profili dei “consumatori tipo” descrivendone caratteristiche, gusti e stili di vita, diventando così un punto di riferimento di interesse per le scelte di prodotti da esporre in prossimità delle feste natalizie.
I Mega Trend e gli scenari previsionali sui consumatori per le stagioni 2018 sono quattro: “Sustainable Harmony”, “Preserving our Heritage”, “Searching for Poetry”, “Futurama”.

“Sustainable Harmony” è il megatrend che mette in evidenza un design minimalista, ma sofisticato, frutto di una continua sperimentazione. Forme e silhouette scultoree, essenziali e astratte, ma funzionali e confortevoli, prendono vita grazie a materiali high-tech plasmati da lavorazioni tecnologiche di ultima generazione, come quelle laser cutting. Superfici smaltate, intarsi colorati e disegni geometrici, ma anche diamanti "sospesi" su sottili catene dal sapore anni '70 identificano questo trend di Haut-Design. Il rigore delle linee si ritrova, per esempio, su décolleté slanciate, rese ancora più “aerodinamiche” grazie a un gioco di linee cut-out, o su gioielli che alternano l'oro ai brillanti con aerea leggerezza.
“Preserving our Heritage” è il megatrend che riprende uno spirito gotico e rinascimentale, dove si mescolano suggestioni romantiche e sentimenti nostalgici. Al centro della ricerca ornamentale ci sono elementi favolistici ed esoterici per croci, amuleti, talismani, portafortuna simbolici e numeri della Cabala. I colori intensi e decisi mettono in evidenza il lato fantasioso del trend. I gioielli mostrano montature lavorate con la stessa minuzia con la quale si lavora un pizzo, trasmettendo così un'immagine principesca e fiabesca.
“Searching for Poetry” è il megatrend che mixa una moderna interpretazione hippie e un recupero bohémien in versione digitale. Il trend si riconduce ed evoca lo spirito degli anni '70/'80 e alle preziose influenze esotiche e medio orientali, con un chiaro riferimento all'hand-made e all'artigianalità, ma sviluppati con il supporto della tecnologia più avanzata, come quella delle stampanti 3D, dei laser cutting, della stampa digitale, delle incisioni e della fotografia digitale. Simboli allegorici, motivi floreali e ricchi decori impreziosiscono materiali organici e sintetici, spesso ossidati. Vanno ricondotti a questo tema in generale i pattern “esoterici” che riprendono le suggestioni cromatiche e grafiche di fiori e uccelli allegorici, disegnati con precisione su borse chiuse da fibbie-simbolo; in particolare, i gioielli si ispirano ad antichi simboli, come gli occhi e le ali, presi “in prestito” da tradizioni ancestrali.
“Futurama” è il megatrend caratterizzato da un gusto cyber glamour che fonde tecnologia, fantasia e nostalgia del passato. Palette cromatiche dalle tonalità elettriche, materiali innovativi, come la nano-ceramica, finiture all'avanguardia, come i rivestimenti in PVD o le coperture "pixellate" che riproducono effetti fotografici touch-screen, rendono le superfici moderne. Le lavorazioni sfruttano tutte le novità tecnologiche, dal laser cutting alla stampante 3D. Il legame con uno stile sportivo dà vita al filone "Athleisure", che esprime il connubio tra la Couture e il Fitness. Ne sono un esempio le sneakers, ormai il perfetto complemento di look eleganti, persino degli abiti da sera, da indossare con gioielli in materiali meno nobili, ma nobilitati da pietre preziose.
VICENZAORO September 2017 conferma, così, la sua vocazione di punto di riferimento imprescindibile per la ricerca e lo sviluppo delle tendenze che verranno. 

In occasione della manifestazione inoltre verrà presentato il nuovo Trendbook 2019+.

ITALIAN EXHIBITION GROUP SPA: FOCUS ON
Italian Exhibition Group SpA, la società nata dall’integrazione tra Rimini Fiera e Fiera di Vicenza, è presieduta da Lorenzo Cagnoni, con la vice presidenza di Matteo Marzotto e la direzione generale di Corrado Facco. IEG, che ha chiuso il 2016 con fatturato consolidato pro-forma di 124,8 milioni, un EBITDA pro-forma di 21,9 milioni e un risultato netto consolidato di 6,6 milioni, è il primo organizzatore fieristico italiano, con 59 prodotti in portafoglio (riferiti alle filiere Food & Beverage, Green, Technology, Entertainment, Tourism, Transport, Wellness, Jewellery e Fashion, Lifestyle & Innovation), primo anche per redditività operativa lorda, e vanta 216 tra eventi e congressi. Asset prioritario della Società è favorire l’internazionalizzazione di tali comparti rappresentativi del Bello e Ben Fatto nel mondo, partendo da una solida presenza nel mondo con già una joint venture negli Emirati Arabi Uniti e presenze in USA, Cina, India e Sudamerica. IEG svolge inoltre il ruolo di leader nazionale nel segmento convegnistico-congressuale. Nel 2016, IEG, nel complesso delle sedi espositive e congressuali di Rimini e Vicenza ha totalizzato 14.593 espositori, sfiorando i 2,5 milioni di visitatori.
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