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Nota Stampa

VICENZAORO SEPTEMBER 2017 OSPITA
LE TENDENZE DEL GIOIELLO E DELL’OREFICERIA 

CON TRENDVISION JEWELLERY + FORECASTING

Dal 23 al 27 settembre, l’Osservatorio di Forecasting mondiale, 
TRENDVISION Jewellery + Forecasting, presenta il nuovo TRENBOOK 2019+ 

e guiderà gli addetti ai lavori in percorsi di acquisto 

alla scoperta dei trend del mercato. 

Appuntamenti irrinunciabili per scoprire le tendenze del futuro.

Vicenza, 23-27 settembre 2017 – VICENZAORO September 2017, il Salone Internazionale del Gioiello organizzato da Italian Exhibition Group (IEG) – si conferma come un appuntamento irrinunciabile per i produttori e i designer che vogliono essere aggiornati con anticipo sulle abitudini dei consumatori e che vogliono conoscere in anteprima le tendenze del mondo della gioielleria, dell'oreficeria e del lusso contemporaneo grazie alla presentazione della pubblicazione di riferimento per l'intero settore, il TRENDBOOK 2019+, in collaborazione con TRENDVISION Jewellery + Forecasting, l’Osservatorio di forecasting mondiale del gioiello e dei preziosi.

Ogni anno TRENDVISION Jewellery + Forecasting fornisce i market insights e lo studio dei trend a venire nel settore del lusso e della gioielleria, poi raccolti nel TRENDBOOK, uno strumento indispensabile con i forecast esclusivi dei Mega Trend destinati a influenzare l’evoluzione e le scelte di acquisto dei consumatori con 18 mesi di anticipo rispetto al mercato. La presentazione di TRENDBOOK 2019+rappresenta, così, un momento di fondamentale importanza per fare di VICENZAORO September 2017 una manifestazione aperta sul futuro.
Il TRENDBOOK 2019+ interpreta e presenta i fenomeni che caratterizzano il primo ventennio di questo nuovo Millennio. In particolare, la nascita e lo sviluppo di una nuova “Cultura Digitale” e del suo veloce dilagare nel tessuto sociale contemporaneo ci sta portando ad assistere ad una vera e propria "Ri-Evoluzione", ovvero un’integrazione delle cosiddette "Realtà Parallele" con il dialogo tra i linguaggi on e offline non ancora ben allineato. 
In questo contesto vanno valutati fenomeni come il Selfie, che documenta l'era della Self-Expression, mentre dalla rete come dallo Street Style, e non dalle eleganti vie metropolitane, emergono i nuovi codici estetici. Le culture asiatiche, in particolare di India, Cina, Giappone e Corea, sono state in grado di integrare la digitalizzazione come un vero e proprio stile di vita, di studio, di lavoro, di divertimento, facendola diventare un’estensione naturale delle loro stesse culture. Da registrare come la Ghetto Fashion o Fafa Fashion (Favela Syle) stia trasformando i linguaggi di comunicazione e le dinamiche del mercato. Le Indi Companies, acronimo per "Independents", piccole aziende nate con la cultura digitale, influenzano le scelte e l'economia digitale mondiale. Instagram, Snapchat e Tumblr sono le piattaforme dove si comunica attraverso il potere dell'immagine e dove nascono i nuovi linguaggi, dove le communities si raccontano e si cercano creando nuovi link, dove è importante essere sempre aggiornati.

Il TRENDBOOK 2019+ illustra un modo contemporaneo ed emozionale per entrare in connessione con il “nuovo” mondo, anche grazie all’esperienza “sensoriale” trasmessa da immagini stampate su carte pregiate e con effetti 3D grazie all’artigianalità degli stampatori Italiani. Infatti, miscela “vintage heritage” con “contenuti futuristici”, font “classici” associati a effetti olografici che simulano gli schermi di desktop e laptop. Immagini e testi sono organizzati con il linguaggio social dei tagging, “per trovarsi e per piacersi con i like”, afferma Paola De Luca, Forecaster & Creative Director of TRENDVISION. La grammatica dello story telling ci riconduce dunque a schemi digitali, definendo così un documento che diventa il palinsesto direzionale di TRENDVISION, con gli argomenti che verranno esplorati online quotidianamente nelle prossime stagioni. Le 5 sezioni riflettono le tendenze dei prossimi 18 mesi.

Il TRENDBOOK 2019+ si divide in 5 sezioni: Gender Neutralist-Neutralia; Ethnical Modernist-Ethical Vision; The Midult-Past References; Retro Futurist-Parallel Realities; The New Man-Masculinity Unmasked, ognuna con un suo tema di riferimento specifico.

Gender Neutralist-Neutralia, con il focus sull'accettazione dell'imperfezione al pari della perfezione. Un trend che arriva da USA e Gran Bretagna, ma che si è sviluppato anche in Corea e in Giappone, con la prospettiva di invadere il mondo, a partire dall'Est Europa dove stilisti russi, del calibro di Georgian Demna Gvasalia (Balenciaga e Vetements) stanno imponendo una nuova creatività. Millennials e Gen Z si aprono in maniera consapevole all'accettazione del "diverso", dell'imperfetto, del "non solito", rifiutando le categorie imposte dalla società. Si delinea così uno street-wear di lusso che, caratterizzato da una certa nonchalance e incurante delle opinioni altrui, attrae i consumatori "I'm-perfect". Consumatori che sprizzano energia positiva e che sono portavoce di una nuova cultura legata a Internet. Gli # di riferimento sono: #ImPerfect #Acceptance #Unusual #AnythingGoes #Effortless #Suburban #Genderfluid #Uniqueness #SelfExpression #Individualism #Positivity #Savvy #Authentic

Ethnical Modernist-Ethical Vision, con la ricerca di una sostenibilità etica che diventi global e urban partendo dall'heritage delle culture tribali. La visione etica del prodotto raggiunge i mercati della moda, degli accessori e della cosmesi attraverso l'influenza di trendsetters che coprono i flussi della comunicazione dei media. Vettore di questo trend sono i festival musicali, piccoli o grandi che siano, dove i portavoce di questo trend si fanno sentire, anche online. Il movimento "Soul System" raggruppa la seconda generazione di migranti che diffondono e condividono il loro heritage attraverso i media, con un legame particolare al digitale. Gli # di riferimento sono: #Sustainability #Urban #Survival #Ethical #NativeCommunities #Tradition #Heritage #Tribal #Glocal #Globalisation #AfroCentric #Fluid #Bold

The Midult-Past References, con l'approfondimento di una autenticità da ritrovare nell'artigianalità così come nel lusso. Il gruppo di consumatori di riferimento – 65 milioni di persone – appartiene alla Gen X: sono tra i 30-35 anni, con un alto potere di acquisto. Sono attirati da brand extralusso, che però abbiano un qualcosa di unico, da prodotti che siano quasi da collezione, capaci di poter trasportare nel tempo un valore. Gli # di riferimento sono: #Opulent #Extreme #Sophistication #Craftmanship #Nature #Authenticity #Sensual #Enthusiastic #Demanding #Savvy #Empowered #Fun #Real #Quality #Sustainability #Transparency

Retro Futurist-Parallel Realities, con la nostalgica rivisitazione in chiave contemporanea del romanticismo anni Cinquanta/Sessanta. Gli appartenenti a questo gruppo di consumatori si avvicinano al futuro esplorando il lato glam degli anni Cinquanta/Sessanta e manifestando un odio-amore per Internet e per la cultura digitale. I messaggi a loro indirizzati devono essere chiari e semplici, veloci e facili, senza provocare troppe emozioni. Per raggiungerli i brands devono "aiutarli" a districarsi in Internet, conquistarli dando loro effettive possibilità di comprensione, rispettando però la loro necessità di isolamento, la loro ricerca di una pace interiore, la loro voglia di stare lontano da ogni tipo di rumore. Gli # di riferimento sono: #1950's #1960'sRomanticFuture #AR #VR #SurrealExPandable #Nostalgia #UrlCoCollaboration #CommunityZettabyteEra #MixedReality

The New Man-Masculinity Unmasked, con i nuovi codici maschili legati a una visione sempre più genderless basata su una consapevolezza e una accettazione di sé. La Gen X è l'unica generazione che abbraccia il concetto di un nuovo, moderno uomo: aperto, curioso, dall'intelligenza fluida, che ama esplorare il mondo attraverso occhi nuovi, assorbire culture diverse. I soggetti di questa nuova mascolinità vanno visti in una prospettiva sia maschile che femminile. I brand e la comunicazione devono supportare questo nuovo uomo esaltando, ma senza far prevalere, la sua parte di femminilità. Gli # di riferimento sono: #Travel #Culture #Genderless #Clean #Sleek #Simple #Ambitious #OpenMinded #SelfAccepting #LivingForThe Moment

Grazie all’offerta di contenuti di spessore di TRENDVISION Jewellery + Forecasting, buyers, retailers, trendsetters e aziende presenti a VICENZAORO September 2017 possono partecipare a workshops di approfondimento, organizzati e studiati per guidare gli addetti ai lavori all’acquisto mirato in maniera efficiente e completa, in un periodo dell'anno di vitale importanza per gli ordini natalizi.

Anche in questa edizione di VICENZAORO September 2017, sempre più orientata a soddisfare le esigenze del suo pubblico e dei visitatori, ci sono i TRENDVISION Buying Trails: ESSENTIALS & ICONS che, introdotti con successo nella scorsa edizione di gennaio 2017, vengono realizzati in collaborazione con TRENDVISION Jewellery + Forecasting. Un servizio sempre più all'avanguardia dedicato a tutti coloro che vogliono essere aggiornati sulle ultime tendenze e sui market insights del mondo dell’oreficeria e della gioielleria. Sono percorsi di acquisto, ideati dal team di ricerca dell’Osservatorio, che hanno una duplice valenza. Da una parte, attraverso i distretti ICON e LOOK & Glamroom, per conoscere le collezioni e i pezzi unici più interessanti dei top brand del gioiello, dall'altra, attraverso i distretti CREATION e ESSENCE, entrano nello specifico illustrando i materiali e i componenti per la creazione del gioiello secondo le tendenze della prossima stagione. I percorsi ESSENTIALS & ICONS si rivolgono al pubblico di wholesalers e designers per aiutarli a conoscere i prodotti semilavorati, la componentistica e le pietre preziose per la creazione dei gioielli 
Gli appuntamenti con i workshops TRENDVISION Buying Trails: ESSENTIALS & ICONS, in calendario per domenica 24 settembre, lunedì 25 settembre e martedì 26 settembre presso la Hall 6 – VO Square a partire dalle ore 10, condotti da Paola De Luca in lingua inglese con traduzione simultanea in italiano, sono un prezioso strumento per supportare e guidare i buyers all'acquisto nei rispettivi distretti di interesse.  Il seminario di lunedì 25 settembre - Masculinity Unmasked. The New Man - sarà dedicato particolarmente al mondo maschile con un focus sul settore dell’orologeria:  In questo modo, VICENZAORO September 2017 diventa una piattaforma performante per individuare e anticipare le tendenze attraverso una chiave di lettura professionale e competente che spazia in tutta l'offerta del Salone, costituita sia dai top brand del mondo del gioiello che dalla manifattura artigiana, sia dai laboratori orafi che di componentistica di precisione, lavorazioni innovative e semi-lavorati.

Accanto ai workshops, come di consueto anche a settembre l’appuntamento irrinunciabile con le tendenze è sabato 23 settembre alle h.14.30 presso la Hall 6 – VO Square, dove si tiene il Seminario di approfondimento di TRENDVISION Jewellery + Forecasting, dove Paola De Luca presenta il TRENDBOOK 2019+. Un percorso per testi e immagini attraverso il quale la platea viene guidata nella scoperta dei nuovi profili dei consumatori, delle più aggiornate direzioni dello stile e del prodotto, nell'individuazione dei forecast dei trend per l'anno 2019. 

Le tendenze sono protagoniste indiscusse anche alla TRENDVISION Area (Hall 8) dove è disponibile la consultazione delle diverse edizioni del TRENDBOOK.

Tutto il materiale sviluppato durante i seminari è disponibile in tempo reale sull’App di VICENZAORO, una vera e propria piattaforma “open source”, e sui canali digitali di TRENDVISION Jewellery + Forecasting. Inoltre, gli espositori identificati nei percorsi di acquisto dei TRENDVISION Buying Trails saranno facilmente riconoscibili all’interno dell’App VICENZAORO grazie a un chiaro segno distintivo TRENDVISION. 

VICENZAORO September 2017 conferma, così, la sua vocazione di punto di riferimento imprescindibile per la ricerca e lo sviluppo delle tendenze che verranno. 

ITALIAN EXHIBITION GROUP SPA: FOCUS ON
Italian Exhibition Group SpA, la società nata dall’integrazione tra Rimini Fiera e Fiera di Vicenza, è presieduta da Lorenzo Cagnoni, con la vice presidenza di Matteo Marzotto e la direzione generale di Corrado Facco. IEG, che ha chiuso il 2016 con fatturato consolidato pro-forma di 124,8 milioni, un EBITDA pro-forma di 21,9 milioni e un risultato netto consolidato di 6,6 milioni, è il primo organizzatore fieristico italiano, con 59 prodotti in portafoglio (riferiti alle filiere Food & Beverage, Green, Technology, Entertainment, Tourism, Transport, Wellness, Jewellery e Fashion, Lifestyle & Innovation), primo anche per redditività operativa lorda, e vanta 216 tra eventi e congressi. Asset prioritario della Società è favorire l’internazionalizzazione di tali comparti rappresentativi del Bello e Ben Fatto nel mondo, partendo da una solida presenza nel mondo con già una joint venture negli Emirati Arabi Uniti e presenze in USA, Cina, India e Sudamerica. IEG svolge inoltre il ruolo di leader nazionale nel segmento convegnistico-congressuale. Nel 2016, IEG, nel complesso delle sedi espositive e congressuali di Rimini e Vicenza ha totalizzato 14.593 espositori, sfiorando i 2,5 milioni di visitatori.

PRESS CONTACT ITALIAN EXHIBITION GROUP SPA
Elisabetta Vitali - Head of national media & corporate communication mediarimini@iegexpo.it 
Patrizia Rovaris - Head of international media & corporate communication mediavicenza@iegexpo.it
Silvia Giorgi – Press Office Manager silvia.giorgi@iegexpo.it 
UFFICIO STAMPA JEWELLERY: HAVAS PR Milan 
Maria Cristina Cadario, 02 85457058, 3428997084 mariacristina.cadario@havaspr.com 

Barbara Visconti, 02 85457031, 3459397470 barbara.visconti@havaspr.com 

Elisabetta Kluzer, 02 85457048, 3489849773, elisabetta.kluzer@havaspr.com 

UFFICIO STAMPA ISTITUZIONALE IEG: MY PR Lab

Filippo Nani, 3351019390 filippo.nani@myprlab.it 
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