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Nota Stampa

VICENZAORO SEPTEMBER 2017 – THE JEWELLERY BOUTIQUE SHOW

RITORNA N.O.W. – NOT ORDINARY WATCHES:
L’ESCLUSIVA AREA ESPOSITIVA DELLE PRODUZIONI DI OROLOGERIA
MADE IN ITALY E IN EUROPE
Vicenza, 23-27 settembre 2017 – A VICENZAORO September 2017, il Salone Internazionale del Gioiello organizzato da Italian Exhibition Group (IEG) – il più importante exhibition & convention provider italiano nato dall’integrazione tra Rimini Fiera e Fiera di Vicenza – ritorna per la seconda volta N.O.W. – Not Ordinary Watches, l'esclusivo spazio espositivo dedicato all'orologeria all'interno del Distretto Icon del Padiglione 7.

Dopo il successo ottenuto al debutto durante VICENZAORO September 2016 e la preview delle collezioni proposta a VICENZAORO January 2017 con le vetrine di N.O.W. Next, N.O.W. – Not Ordinary Watches conferma la sua identità di spazio espositivo dedicato solo ed esclusivamente a marchi di orologeria made in Italy e in Europe, riconosciuti per il loro know how innovativo e per il loro design ricercato.
N.O.W. – Not Ordinary Watches è un vero e proprio spazio di nicchia, dinamico e funzionale, nel quale vengono raccolte, interpretate e raccontate le storie delle collezioni di 12 brand che appartengono a specifiche categorie di prodotto – classic, contemporary, green – molto competitive sui mercati attuali perché fanno tendenza. Brand indipendenti, fuori dai circuiti tradizionali per creatività, produzione e distribuzione, sono molto diversi per i loro dna, legati a heritage consolidati o portavoci di innovazioni all'avanguardia, ma uniti da un forte impatto comunicativo e d'immagine. 

N.O.W. – Not Ordinary Watches diventa così la meta obbligata per tutti quei visitatori, buyers e addetti del settore nazionali e internazionali, che vogliono avere una visione aggiornata e contemporanea sul mondo dell'orologeria, sempre più connesso al mondo della gioielleria sia per le logiche legate ai canali distributivi in continua evoluzione, sia per i mercati di riferimento sempre più affiancati e paralleli, ma anche per i valori estetici e di lifestyle che l'orologio, proprio come il gioiello, trasmette oggi. 

A N.O.W. – Not Ordinary Watches i brand presentano le ultime collezioni e le anteprime in un momento dell'anno molto importante per chi deve effettuare gli acquisti in vista del periodo natalizio, confermando ancora una volta il ruolo di aggregatore di tendenze del Salone. 

Tra le aziende che esporranno a N.O.W. – Not Ordinary Watches ci sono: Altanus Genève, L.Kendall, Locman, Louis Erard, Maurice Lacroix, Memphis Belle, Paul Picot, Pryngeps, Storm London, Thomas Sabo, WeWood, ZZero.
Altanus Genève, le cui origini risalgono agli inizi del Novecento in Svizzera, si caratterizza per una personalità molto ricercata. Gli orologi esprimono il loro punto di forza sia nella manifattura dei meccanismi complicati, realizzati in laboratori specializzati ginevrini dalla lunga tradizione manifatturiera, sia nel design, studiato in ogni minimo dettaglio per rispondere ai codici stilistici contemporanei.  
L.Kendall è un brand innovativo la cui mission è quella di far rivivere il mito di orologi fuori da una logica conformista, rieditando i grandi pezzi cult costruiti da Larcum Kendall dal 1742 a Londra. Dall'immagine elegante e raffinata, che unisce i codici estetici del passato con le linee più evolute del presente, sono testimoni di una bellezza senza tempo.     Locman, brand nato all'Isola d'Elba nel 1986, interpreta il connubio tra stile italiano, tradizioni orologiere toscane e nuove tecnologie produttive. Valori nei quali si identifica Montecristo, la collezione iconica che negli anni si è evoluta grazie all'introduzione di significative innovazioni e al perfezionamento dello stile. Segni distintivi del nuovo Montecristo Automatic e dell'edizione limitata Montecristo Carbon, con cassa di carbonio integrale e titanio.
Louis Erard, maison fondata nel 1929 in Svizzera, ha fatto del regolatore il suo marchio di fabbrica. Questa complicazione, rivisitata, declinata, sempre reinventata, si è ritagliata un posto di rilievo all’interno della collezione Excellence, che nel 2017 si arricchisce di nove nuovi segnatempo. Tra questi, da segnalare, Excellence Regulator, con carica manuale con modulo riserva di carica esclusivo Louis Erard, ed Excellence Regulator Automatic.   
Maurice Lacroix dal 1975 pone al centro della propria cultura aziendale la “passione per il progresso”. L'artigianato svizzero e i metodi più innovativi si fondono nelle loro creazioni per dare vita ad “orologi classici di domani” che si adattano ad ogni occasione. 

Memphis Belle, azienda genovese che prende il nome da una vera e propria leggenda dell’aviazione militare, il bombardiere b-17 memphis belle ha ideato modelli di orologi dedicati alle più prestigiose formazioni delle forze armate italiane del presente e del passato. L’azienda è infatti licenziataria dei marchi p.a.n., aeronautica militare, esercito italiano e marina militare, e rappresenta la realtà leader di questa particolare area di mercato.  Ogni orologio Memphis Belle è il risultato di una ricerca continua, di uno studio approfondito dei dettagli che è garanzia assoluta di qualità.

Paul Picot, fondata 41 anni fa da Mario Boiocchi, oggi ha il quartier generale nel Jura svizzero. Maison dalle solide radici, ha sempre messo al primo posto il desiderio di far rivivere lo spirito più vero della tradizione orologiera svizzera, ma continuamente rinnovata grazie a dettagli unici di stile ed eleganza. Un mix di senso estetico e maestria artigianale per orologi di grande effetto.
Pryngeps Milano 1956, nato a Milano all'inizio degli anni Cinquanta, ha mantenuto sempre alto nel tempo il suo valore di maison dalla caratterizzazione familiare. Pur rinnovandosi negli anni con l'introduzione di collezioni che sintetizzano una profonda passione per l'orologeria tradotta in attenzione allo stile, studio della meccanica, massimo comfort. Nel segno del made in Italy.
Storm London, disegnato a Londra da oltre venticinque anni, rappresenta la quintessenza dello stile contemporaneo grazie a una creatività frizzante unita a interessanti soluzioni tecniche. Espressione di un lifestyle cosmopolita, attraverso suggestioni provenienti dal mondo della moda e originali intuizioni tecnologiche, diventa il segno distintivo di chi vuole essere sempre up-to-date.
Thomas Sabo dal 1984 è sinonimo in tutto il mondo di alta qualità nella produzione di orologi e gioielleria dal design versatile, innovativo e di tendenza. Un aspetto importante del marchio Thomas Sabo è l’individualità: l’obiettivo dell’azienda è infatti quello di proporre ad ogni cliente l’accessorio giusto per ogni occasione. 

WeWood basa la propria filosofia sul concetto che lusso e sostenibilità possono coesistere. Il loro atout è quello di essere stati i primi a realizzare orologi in legni di recupero e materiali riciclati o naturali, come la fibra di cotone, reperiti attraverso procedimenti di approvvigionamento responsabile. Dal 2009 viene piantato un albero per ogni orologio WeWood venduto.
ZZero focalizza la sua produzione sulla ricerca di un design contemporaneo per orologi dalla buona qualità e dal posizionamento competitivo. In particolare, nella sua "squadra" va segnalata la collezione Greentime, dal forte valore aggiunto: orologi realizzati in legno 100% naturale – acero, sandalo, zebrano, wengé, noce, acacia koa, oak, olivo – quindi ecosostenibili e rispettosi dell'ambiente. 
ITALIAN EXHIBITION GROUP SPA: FOCUS ON
Italian Exhibition Group SpA, la società nata dall’integrazione tra Rimini Fiera e Fiera di Vicenza, è presieduta da Lorenzo Cagnoni, con la vice presidenza di Matteo Marzotto e la direzione generale di Corrado Facco. IEG, che ha chiuso il 2016 con fatturato consolidato pro-forma di 124,8 milioni, un EBITDA pro-forma di 21,9 milioni e un risultato netto consolidato di 6,6 milioni, è il primo organizzatore fieristico italiano, con 59 prodotti in portafoglio (riferiti alle filiere Food & Beverage, Green, Technology, Entertainment, Tourism, Transport, Wellness, Jewellery e Fashion, Lifestyle & Innovation), primo anche per redditività operativa lorda, e vanta 216 tra eventi e congressi. Asset prioritario della Società è favorire l’internazionalizzazione di tali comparti rappresentativi del Bello e Ben Fatto nel mondo, partendo da una solida presenza nel mondo con già una joint venture negli Emirati Arabi Uniti e presenze in USA, Cina, India e Sudamerica. IEG svolge inoltre il ruolo di leader nazionale nel segmento convegnistico-congressuale. Nel 2016, IEG, nel complesso delle sedi espositive e congressuali di Rimini e Vicenza ha totalizzato 14.593 espositori, sfiorando i 2,5 milioni di visitatori.
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