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NOTA STAMPA
A VICENZAORO September 2017 RITORNA IL CLUB DEGLI ORAFI  
Lunedì 25 Settembre presenta il Convegno: “Fare marca per salvaguardare il Made in  Italy” 

Vicenza, 25 Settembre, 2017 – Italian Exhibition Group S.p.A. (IEG) – il più importante exhibition & convention provider italiano nato dall’integrazione tra Rimini Fiera e Fiera di Vicenza, anche quest'anno consolida la lunga sinergica collaborazione con Il Club degli Orafi, Associazione indipendente che riunisce le più importanti aziende dell’industria orafa italiana, in occasione di VICENZAORO September 2017, il salone internazionale del gioiello. Il Club degli Orafi è promotore di un incontro, in collaborazione con Italian Exhibition Group S.p.A., che già nel titolo racchiude l'attualità dell'argomento: "Fare Marca per Salvaguardare il Made in Italy", in calendario Lunedì 25 Settembre dalle ore 11 alle ore 12 – Hall 6 – VO Square. 
Il Club degli Orafi, da sempre uno degli attori principali nel dibattito sui temi portanti del settore orafo, raduna le aziende rappresentative delle differenti categorie e leader nei rispettivi segmenti di attività.  

Ad approfondire la tematica, focalizzata sul settore del gioiello, ma di ampio respiro su tutta l'economia italiana, dopo il saluto di Matteo Marzotto, Vice Presidente Esecutivo Italian Exhibition Group,  ci saranno Gabriele Aprea, Presidente Club degli Orafi Italia e Chantecler, Emanuele Aliotti Visdomini, Vice Presidente Vhernier, che porterà la sua diretta esperienza nella quale la marca ha permesso di salvaguardare il Made in Italy. Sarà poi Raffaele Ciardulli, Strategic Marketing Consultant, a chiudere i lavori e a trarre le conclusioni del dibattito. Un dibattito che si annuncia ricco di spunti per comprendere meglio come il Made in Italy sia un "patrimonio" da tenere vivo e vivace. 
Il Presidente Gabriele Aprea puntualizza che “molte imprese del lusso sono passate in mano straniere; in gran parte la produzione è rimasta in Italia ma la distribuzione insieme alla fetta più 
importante degli utili va altrove, depauperando il sistema Italia. Solo salvaguardando anche la marca con un design forte e riconoscibile, con un'efficace comunicazione e con un’attitudine alla crescita si può mantenere il Made in Italy del gioiello in Italia ed evitare di perdere un’eredità preziosa tutta italiana”. Riferendosi alla storia del Club degli Orafi, che può contare su un forte network fatto di associazioni e istituzioni di rilievo quali Federorafi, Federpreziosi, Fiera di Vicenza (oggi IEG), Intesa San Paolo, il Centro Orafo Il Tarì di Marcianise, per citarne solo alcuni, dimostrando così la sua vocazione a fare sistema, Gabriele Aprea aggiunge che “come imprenditori, non siamo soli, viviamo in un tessuto imprenditoriale e sociale che può supportarci e con cui è importante scambiare informazioni e competenze. Ultima mossa strategica, in questo senso, il trasferimento della nostra sede presso Fondazione Altagamma, con cui contiamo di realizzare nuove e stimolanti iniziative. Il risultato è un rinnovato interesse verso il settore, non solo da parte degli addetti ai lavori, ma anche da parte della stampa e dei consumatori finali, che cominciano a percepire le evidenze del cambiamento in atto. Il nostro obiettivo è quello di consolidare la nostra presenza in Italia, e al tempo stesso, perché no, cominciare a pensare di estendere il nostro raggio di azione all’estero”. 
Un progetto importante, che si focalizza sulla rigenerazione delle imprese orafe italiane, può essere realizzato con un programma articolato di incontri mirati ad hoc per i diversi attori della filiera del gioiello, con uno sguardo particolare al futuro, ai professionisti di domani, imprenditori o artigiani che siano. Infatti, di fronte alle nuove generazioni, il Club degli Orafi sente forte l’esigenza di contribuire a rinnovare il prodotto orafo nei suoi valori, materiali e simbolici, di attualizzarne le modalità di vendita anche online. Al tempo stesso la comunicazione e la distribuzione dovranno essere in grado di declinare le opportunità offerte dalla multicanalità rinnovando i contenuti sia estetici che valoriali.
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