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VICENZAORO SEPTEMBER 2017 – THE JEWELLERY BOUITIQUE SHOW 
Italian Exhibition Group S.p.A. (IEG) organizza una delle più importanti Manifestazioni al mondo dedicate al settore orafo-gioielliero. Da sabato 23 settembre a mercoledì 27 settembre 2017 il quartiere fieristico di Vicenza ospiterà VICENZAORO September, la Boutique internazionale del Gioiello. 
VICENZAORO
Da oltre 60 anni è la Manifestazione Hub leader in Italia e a livello internazionale. Brand riconosciuto in tutto il mondo, si svolge in tre Edizioni all’anno: due a Vicenza, VICENZAORO January e VICENZAORO September, e una, VOD Dubai International Jewellery Show, nella città del Golfo, organizzata in joint venture – DV Global Link - con il Dubai World Trade Centre.
E’ punto di riferimento per tutta la filiera: gioielleria di alta gamma, oreficeria, componenti e semilavorati, diamanti e pietre preziose, tecnologie di lavorazione e packaging. Offre qualificati momenti di formazione e informazione sui trend, le tecnologie e Corporate Social Responsibility. Il brand VICENZAORO è esportato nelle più prestigiose fiere internazionali: Hong Kong, Las Vegas e Mumbai. 

· Numeri: 55.000 operatori professionali nelle tre edizioni, il 57% dei quali proviene da 131 Paesi esteri
                      3.000 espositori da tutti i distretti produttivi nazionali e da oltre 30 Paesi.
VICENZAORO SEPTEMBER 2017
È collocata nel calendario fieristico internazionale con un timing pensato per le campagne di vendita che si sviluppano in occasione delle festività di fine anno.

· Numeri: 1300 brand provenienti da 36 Paesi esteri e da tutti i distretti orafi italiani 

       500 buyer internazionali ospitati
       oltre 800 Gold Buyer usufruiranno di servizi esclusivi
· Format: VICENZAORO The Boutique ShowTM, suddiviso in 5 distretti di aziende omogenee e riconoscibili per posizionamento di mercato e valori (ICON, LOOK, CREATION, EXPRESSION, ESSENCE; durante l’edizione di gennaio è incluso anche il distretto EVOLUTION). Il layout è stato introdotto a gennaio 2015 e facilita gli incontri di business tra buyer ed aziende
· Tema: Green Jewellery, dedicato alla responsabilità sociale e alle politiche di sourcing di tutti i materiali utilizzati nel settore. IEG da anni promuove la CSR nel mondo orafo gioielliero, questioni quali il valore della tracciabilità̀, il commercio etico, la tutela dell’ambiente, la salvaguardia del diritto-dovere al lavoro, e la difesa della salute. La società, con il supporto di CIBJO (Confederazione Mondiale della Gioielleria), ha ricevuto l’accreditamento presso il Consiglio Economico e Sociale delle Nazione Unite (ECOSOC). 
VICENZAORO September è anche un laboratorio che offre ad aziende, buyer e media informazioni e formazione sui nuovi trend e i contenuti più attuali che anticipano e dettano il mercato dell’industria orafo-gioielliera.
PROGETTI ED EVENTI PRINCIPALI DI VICENZAORO SEPTEMBER 2017
Conferenza di apertura 
23 settembre ore 11.00, Convention Center fiera di Vicenza, alla presenza di: Lorenzo Cagnoni, Presidente IEG, Matteo Marzotto, Vice Presidente Esecutivo IEG, Corrado Facco, Direttore Generale IEG, Ivan Scalfarotto, Sottosegretario Ministero dello Sviluppo Economico, Michele Scannavini, Presidente ICE, Gaetano Cavalieri, Presidente CBJO, Licia Mattioli, Vice Presidente per l’internazionalizzazione Confindustria, Ivana Ciabatti, Presidente Confindustria Federorafi.
Seminario sulla CSR
Domenica 24 settembre 2017 (Conference Room, Hall 8.0, dalle ore 10.30 alle ore 13.00) si svolgerà un convegno sull’impatto della nuova legislazione EU dei Mineral Conflicts sull’industria del gioiello e le strategie da mettere in atto per rispondere in modo efficace alle necessità. È organizzato in collaborazione con CIBJO.
TRENDVISION Jewellery + Forecasting
Le tendenze saranno protagoniste grazie a TRENDVISION Jewellery + Forecasting, l’Osservatorio indipendente di forecasting del mondo orafo gioielliero che lancerà in esclusiva il nuovo TRENDBOOK 2019+, l’autorevole guida che con 18 mesi di anticipo delinea i Mega Trend che influenzeranno le scelte dei consumatori evoluti. La pubblicazione sarà presentata sabato 23 settembre durante un seminario dedicato, tenuto da Paola De Luca, Creative Director dell’Osservatorio & Forecaster.
NOW Not Ordinary Watches
Dopo il successo del 2016 e la preview lanciata a gennaio 2017, a VICENZAORO September 2017 ritorna N.O.W. Not Ordinary Watches, la capsule dedicata a 12 brand selezionati del mondo degli Independent Watches (Padiglione 7).
S.E.T Small Equipment & Tools
Progetto dedicato alle aziende di piccoli macchinari, utensili e stampanti 3D, software e piccola attrezzatura, che soddisfa la domanda sia di produttori, sia di realtà del mondo retail (Padiglione 2.2).
Creative Lebanon

Sabato 23 settembre verrà presentata la Mostra Bookrah (Hall 6 – VO Square), progetto a cura di IEG e promosso da UNIDO. A seguito della crisi siriana che ha influito negativamente sui canali del mercato tradizionale per i gioiellieri in Libano, il progetto Creative Lebanon si propone di supportare i produttori locali per rinvigorire la loro creatività attraverso lo sviluppo di una nuova collezione: Bookrah, presentata in esclusiva a VICENZAORO September 2017.
Next Jeneration Jewellery Talent Contest
Venerdì 22 settembre si svolgerà la premiazione della 5^ edizione di Next Jeneration Jewellery Talent Contest, promosso in collaborazione con la Scuola di Design del Politecnico di Milano. Il concorso rappresenta uno strumento di scouting indispensabile per mettere in luce e promuovere nuovi creativi nello scenario orafo internazionale. 

Museo del Gioiello

Il Museo del Gioiello ospiterà le creazioni dei 22 finalisti di Next Jeneration Jewellery Talent Contest, opere realizzate da aziende orafe italiane, tra cui alcuni espositori di VICENZAORO, che saranno protagoniste della Mostra temporanea Gioiello e Funzione. Al primo piano del Museo sarà inoltre possibili visitare la seconda edizione della mostra biennale, 400 gioielli di rara bellezza collocati all’interno di 9 sale tematiche, curate da esperti internazionali, che riflettono le principali accezioni del gioiello: Simbolo, Magia, Funzione, Bellezza, Arte, Moda, Design, Icone e Futuro.
DATI DEL SETTORE ORAFO-GIOIELLIERO
I primi 6 mesi del 2017 registrano segnali positivi per la gioielleria a livello globale. La quantità di oro per la produzione è infatti aumentata di +22% rispetto al medesimo periodo del 2016, raggiungendo le 1.076 tonnellate, mentre i consumi sono cresciuti di +15%, arrivando a 955 t.

La crescita è dovuta soprattutto alla forte ripresa della produzione e dei consumi in India, che nei primi 6 mesi 2017 registra un aumento della domanda di gioielleria in oro di +109% rispetto allo stesso periodo del 2016. In crescita USA (+6%), mentre sono in calo Cina (-8%), Turchia (-7%), Egitto (-10%), Russia (-1%). Da segnalare la crescita degli Emirati Arabi Uniti nel secondo trimestre 2017 (+6%) e il calo nel Regno Unito (-23%) probabilmente per effetto della Brexit.
Si stima che l’indice di fatturato del settore orafo-gioielliero italiano nei primi 5 mesi del 2017 cresca in media di +1,6% rispetto alla media del medesimo periodo del 2016 (-6,3% domanda interna, +5,4% domanda estera). In aumento anche l’indice medio di produzione di +4,4%. 

Nei primi 6 mesi del 2017 le esportazioni italiane del settore gioielleria e bijoux sono cresciute di +12% in valore, arrivando a 3,4 miliardi di euro, e di +23% in quantità (2.600 tonnellate), rispetto ai primi 6 mesi del 2016. Per quanto riguarda l’export di gioielleria preziosa (soli gioielli in oro, argento e altri metalli preziosi), si è registrata una crescita di +13% in valore, che ha portato le esportazioni a superare i 3 miliardi di euro, mentre un calo di -2% in quantità (410 t). 

Le principali destinazioni dell’export italiano di gioielleria sono la Svizzera, gli Emirati Arabi Uniti, Hong Kong e gli Stati Uniti. Nei primi 6 mesi del 2017 è aumentato l’export di gioielleria preziosa in valore verso Svizzera (+7%), Francia (+90%), Hong Kong (+14%), Stati Uniti (+21%), Turchia (+25%), Germania (+16%), Spagna (+21%), Sud Africa (+14%), Repubblica Dominicana (+23%), Romania (+9%). 

La stragrande maggioranza dell’export orafo italiano proviene dai Distretti. Nei primi 6 mesi del 2017 il distretto di Vicenza ha esportato gioielleria e bijoux per un valore complessivo di 676 milioni di euro (+1%), Arezzo per 942 milioni (+5%), Alessandria per 1 miliardo di euro (+40%), Milano per 392 milioni (-5%). 
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